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Stratégija izmantotie termini
un saisinajumi

ES - Eiropas Savieniba

Getlini EKO - SIA “Getlini EKO” - stratégijas teksta, aprakstot
uznémumu, tiek lietots nosaukums Getlini EKO.

Stratégija - Getlini EKO Vides izglitibas un komunikacijas
stratégija 2025.-2027. gadam. Teksta tiek pieminéta ari Vidéja
termina darbibas stratégija, tacu tai tiek izmantots cits saisinajums
(skat. zemak)

VIC - Getlini EKO Vides izgltibas centrs
VTDS - Getlini EKO Vidéja termina darbibas stratégija

“Zala klase” - nodarbibu telpa RopaZzu novada pasvaldibas
kultdras centra “Ulbrokas pérle”, kura, saskana ar Getlini EKO
noslégto ligumu ar Ropazu novada pasvaldibu tiek nodroSinatas
vides izglitibas nodarbibas.
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Vides izglitibas un komunikacijas stratégija 2025. - 2027.
gadam (turpmak - Stratégija) ir ieksejas planosanas
dokuments, kas paredzéts iekséjai lietoSanai ka papildinajums
Getlini EKO Vidéja termina darbibas stratégijai (turpmak -
VTDS), izvérsot lielaku detalizaciju sasniedzamo mérku,
uzdevumu un apjomu precizésanai. Viens no VTDS nefinansu
mérkiem ir “izglitot sabiedribu vides aizsardzibas un
atkritumu apsaimniekosanas jautajumos, kas palidzétu lidz
2035. gadam samazinat apglabajamo sadzives atkritumu
apjomu lidz 10% no neskiroto sadzives atkritumu apjoma”.
Lai to realizétu, Stratégija ieklautas konkrétakas darbibas,

ko ieceréts veikt mérka sasniegSanai.

1. Vides izglitibas aktivitates
2022. - 2024. gada

2022. gada rudent tika atklatas jaunas Vides izglitibas centra
(turpmak - VIC) telpas, kas ir bijis nozimigs atskaites un atspériena
punkts nodalas attistibai. Pateicoties tam, radas iesp€ja uznemt
lielaku ekskursantu grupas, un jau 2022. gada tika sasniegts
rekordliels ekskursantu skaits - 7982 apmeklétaji. Turpmak ar katru
gadu Sis skaitlis ir turpinajis augt, sasniedzot maksimalo ekskursiju
kapacitati, optimali saglabajot to robezas 8000-8500 apmeklétaju
l1dz 400 grupam, ko planots saglabat art turpmak.

Globalas pandémijas ietekmé 2022. gada ekskursijas tika
organizétas gan klatieng, gan tiessaistes platforma “Zoom”. Tomér
ta pasa gada beigas, atgriezoties iespéjai vadit ekskursijas klatiené,
Vides izglitibas centrs (turpmak - VIC) atteicas no tiessaistes
ekskursiju formata, dodot prieksroku klatienes ekskursijam. Ta ka
galvena poligona apmeklétaju mérkauditorija ir Riga un Pieriga
dzivojosie, kuriem pieejamas gan vairakas sabiedriska transporta
opcijas, gan ar1 personiga transporta iesp€ja, klatienes nodarbibu
pieprasijums joprojam parsniedz piedavajumu. Attalinatas
ekskursijas butu nozimigakas, ja VIC prioritari izveélétos uzrunat
regionos dzivojosos, tacu ta uzskatama par sekundaru auditoriju.
Turklat klatienes formats lauj precizak izprast ekskursija apskatito
jautajumu loku, jo ekskursanti sajut poligona notiekoSos procesus
ar visam manam.

2023. gada uznémuma teritorija pabeigts jaunizveidots marsruts.
Ekskursantiem nodrosSinata iespéja pienakt tuvak skiroSanas
rapnicai un biologiski noardamo atkritumu parstrades kompleksam.
VIC telpas tika papildinatas ar jauniem eksponatiem, kas lauj
interaktiva veida apgut poligona ara ekskursijas dala apskatitas
témas. legadata ari gida audio sistema, kas nodrosina labu gida
balss dzirdamibu visiem ekskursijas dalibniekiem un dod iespé€ju
gidam uznemt viena ekskursija par 14 viesiem vairak neka tas bija
ieprieksejos gados - lidz 44 cilvekiem. No 2022. lidz 2024. gadam
batiski uzlabojumi veikti art ekskursijas pakalpojuma pieejamiba -
izveidota érta tieSsaistes pieteikuma forma.
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2024. gada marsruts pilnveidots art ar diviem ara LED ekraniem, Ekskursijas noslégums notiek VIC iekstelpas. Taja tiek raditi dazadi
kuri demonstré procesus, kas notiek skiroSanas ripnica un vizuali materiali, videomateriali. Ekskursantiem ir iesp€ja piedalities
biologisko noardamo atkritumu parstrades kompleksa diskusijas, spéléet viktorinas un sanemt atbildes uz sev
infrastruktara. Kops 2024. gada beigam ir iesp€&ja ari uzbraukt interes€josajiem jautajumiem, ka ari ir iespé€ja interaktivi darboties
kalna ar ekskursiju autobusu. ar izglitojosSiem eksponatiem. Vides izglitibas aktivitates no

2022. lidz 2024. gadam ietvera ari aktivitates arpus ekskursiju
poligona - dazada formata dalibas sarunu festivala “Lampa”,
dalibu “Clean R Grupas” organizétaja vides apzinas veicinasanas
Poligona ara dala un tas apskates punkti: konceptvieta “Stina” ar pirmo “Tomatu festivalu” u.c.

Turpmak ekskursija poligona ietver:

e kontrolpunkts;

e atkritumu skirosana;

e Skirosanas riipnica;

e biologiski noardamo atkritumu parstrades komplekss;
e infiltrata diki;

e iekapsana autobusa - stasts par veco kalnu
(rekultiveta izgaztuve);

e uzbrauksana ar autobusu aktivaja kalna dala
(masdienu atkritumu apglabasanas sunas);

e stasts par energobloku;

e izkapsana no autobusa - siltumnica.
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2. Vides izglitibas un komunikacijas
planotas aktivitates 2025.-2027. gada

2.1. Merkauditorija Auditorijas sadalijjums 2023. gada:
Merkauditorija jau tikusi precizi definéta Vides izglitibas un
komunikacijas darbibas stratégija no 2022. idz 2024. gadam.

%
Primara auditorija nemainigi paliek Rigas un Pierigas iedzivotiji, e
ar Pierigu saprotot Pierigas atkritumu apsaimniekoSanas regionu
- Marupes novads, Olaines novads, Kekavas novads, Salaspils
171 % 30,8 %

novads, RopaZu novads, Siguldas novads, AdaZu novads, Ogres
novads, Bauskas novads. Sekundara auditorija ir visi Latvijas
iedzivotaji, ka art arzemju viesi - pieméram, citu poligonu
parstaviji, studenti, amatpersonas u.c. Lielaka apmeklétaju dala 7.8%
paslaik ir skoléni (65.9%), stabila otraja vieta ir pieauguso
auditorija (17,1%). Nakotné planots pastiprinati piesaistit

. L - N _ 2,6 %
pieauguso auditoriju, nemot véra Sis auditorijas ietekmes sféru
un iespéju veikt realas parmainas - pieméram, pasutit

Pel parmainas - piemeram. P 7,6% 27,5 %

konteineru nama apsaimniekotajam, iegadaties tvertnes
SkiroSanai majas u.c. Pieauguso auditorija lauj precizak nodot
véstijumu, ka art tuvoties Stratégija definéto meérku piepildisanai.
Tapat ir nepiecieSams palielinat studentu apmeklétaju patsvaru. B 1.-4.klase [ 10.- 12.klase [ Jaukta grupa

5.- 9. klase Studenti Pieaugusie
B Bérnudarzs



~ e\ NBR ¢

2.2. Aktivitates Vides izglitibas centra: Ekskursijas poligona

Nemot véra 2022.-2024. gada perioda veikto virkni ar
uzlabojumiem un papildinajumiem ekskursijas marsruta un norisé
kopuma, 2025.-2027. gada perioda paredzéts lielaku uzsvaru likt
uz Getlinu poligona popularizéSanu arpus poligona, lai veicinatu
jaunas kvalitativas auditorijas piesaisti.

Péc pétijuma? ka viena no sabiedribas paradumu mainas
veicinosakajam pieredzeém ir poligona apmekléjums, lidz ar to Sis
izglitoSanas formats ir batisks un neaizstajams. Ir svarigi saglabat
personigu pieeju katram apmeklétajam.

Lai nodrosinatu kvalitativu ekskursiju saturu un sniegtu aktualako
informaciju poligona apmeklétajiem - tostarp ari nozares
studentiem un ekspertiem gan no Latvijas, gan arvalstim -
ekskursiju gidiem nepiecieSama regulara profesionala pilnveide.
Tas ietver gan lokalu, gan starptautisku objektu apmeklésanu
atkritumu apsaimniekosanas, parstrades, energijas razoSanas un
citas saistitas sféras, pasakumu apmeklésanu atbilstosi nozares
aktualitatem, ka ari apmacibas ekskursijas snieguma pilnveidei -
pieméram, darba ar dazadam sabiedribas grupam un runas vai
prezentésanas makslas attistibai. ZinoSi ekskursiju vaditaji cel
uznémuma reputaciju un prestizu.

2.3. Vides izglitibas centra atpiitas zonas izveide

Apmekléjot citus zinatnes centrus un izglitibas centrus gan Latvija,
gan arvalstis, vairakos no tiem atrodama atseviska sadala ar
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tematisko literatiru un zona, kura apmeklétajs var apskatit dazadas
gramatas vai uzskates materialus par centram aktualo tému.

Lidz Sim noverots, ka VIC apmeklétaji médz uzturéeties telpas art
pirms vai péc ekskursiju norises - pieméram, lai sagaiditu
sabiedrisko transportu vai grupas biedrus, kas ierodas ar citu auto.
Tapat atpltas zona var veikt aktivitates funkciju ari ekskursijas
ietvaros paraléli citiem VIC telpas atrodamajiem interaktivajiem
objektiem.

Atputas zona planots izvietot gramatas par vidi, ekologiju un
atkritumu apsaimniekosanu, spéles un citus nozarei saistosus
uzskates materialus. Atputas zonas realizéSanai nepiecieSama
meébelu, uzskates materialu, spélu un gramatu iegade. Planots, ka
materiali bus pieméroti dazadam vecuma grupam un laika gaita tie
tiks papildinati.

1 "Pavirzisanas ietekme uz majsaimniecibu atkritumu parvaldisanas paradumiem"
(Izp-2020/1- 303). Vidzemes augstskola (2021-2023). Anna Broka, Inga Belousa,
Agnese Davidsone, Gerda Ajanta Gaile, Anna Karolina Ozola, Andris Saulttis,
Vineta Silkane, Jana Simanovska, Linda Veliverronena.
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2.4. Jaunu eksponatu izveide

Tapat 2025.-2027. gada perioda paredzéts veidot ari jaunus
eksponatus. Tie var bt gan statiski un pielagoti speciali VIC telpu
parametriem, veidojot stilistiski vienotu ansambli ar jau esoSajiem
eksponatiem, gan ari mobili, lai varétu tikt izmantoti ne tikai VIC,
bet ar1 aktivitatém arpus poligona teritorijas. Pieméram, virtualas
realitates eksponats, kura saturs var tikt mainits un adaptéts
dazadam situacijam un saturam. Ar mobilu eksponatu palidzibu
iespejams paplasinat to aktivitasu klastu, ar kuram iespéjams
piesaistit poligonam jaunus apmeklétajus.

Jaunu eksponatu veidoSana tiks izvertéta péc nepiecieSamibas,
nemot véra pieejamo budzetu, ekskursijas skatamo tému klastu un
vajadzibu péc to interaktiva izklasta nodarbibu papildinasanai.

)

2023. gada tika izveidots Celojosais eksponats “lzmests nav zudis”,
kas kops pabeigSanas ir bijis izvietots vairakas lokacijas - Rigas
Tehniskas universitates Zinatnes centra “Futurimo”, Latvijas
Universitates Dabas maja, Salaspils Botaniska darza izglitibas centra
“Botania”, ka ar1 sarunu festivala “Lampa”. Ari turpmakajos gados ir
paredzéts So eksponatu turpinat izvietot tematiski iederigas vietas,
kuras apmeklée VIC potenciala mérkauditorija - pieméram, citos
zinatnes centros, universitatés u.c. Pastavigi tiek veikta izpéte,
izraugoties atbilstoSako lokaciju ta talakai izvietosanai.

2.5. “Zala klase” Ulbrokas pérle
Getlini EKO 2020. gada otraja pusé Kultiras centra “Ulbrokas
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Perle” “Zalaja klasé” uzsaka vadit izglitojosas vides nodarbibas
skoléniem un citiem interesentiem. “Zala klase” jeb vides izglitibas
klase ir nodarbibu telpa, kas tapusi saskana ar Ropazu novada
pasvaldibas un Getlini EKO noslégto ligumu par sadarbibu vides
izglitibas joma. “Zalas klases” ligums ir pagarinats lidz 2029. gadam,
turpinot nodrosinat aktivitates Ropazu novada skoléniem, ka art
citam interesentu grupam.

Getlini EKO veido nodarbibu saturu, kas piemérojams bérnudarza
audzékniem, pamatskolas un vidusskolas skoléniem, ka ari citam
sabiedribas grupam, radot prieksstatu par vides aizsardzibas,
atkritumu apsaimniekosanas, atkritumu dalitas vaksanas, dabas
resursu u.c. ar vides aizsardzibu saistitam jomam. Ari turpmakajos
gados planots izglitot dazadu vecumu meérkauditorijas.

“Zalaja klase” tiek izglitoti galvenokart Ropazu novada iedzivotsji,
jo uznémuma sadarbiba ar pasvaldibas iestadi turpinas ar meérki
mainit sabiedribas paradumus un veicinat tas izpratni par atkritumu
skiroSanu, to mazinasanu, ka ari ilgtsp€jas aspektiem un aprites
ekonomiku, pamatojoties uz kopigiem ilgtspéjas mérkiem un lidzigu
redzeéjumu ilgtspéjas merku virzibai sabiedribas izglitosana.
Nodarbibu satura tiek izmantoti izveidotie eksponati - pieméram,
spéles “Atkritumu cels” un “BlO atkritumu skirosana”, ka ari
poligona 360 gradu spéle, ko iespéjams izspé€lét speciali iegadatas
plansetés. Nodarbibu saturs tiek pielagots konkréta briza
aktualitatem Getlinu poligona un nozaré kopuma.




LB L a ) N

2.6. Vides izglitibas centra izveide Riga

Getlini EKO VTDS ieklauta ari izgltibas centra izveide Riga. Centra
izveide ir atkariga no vairakiem mainigiem faktoriem, kas ir atkarigi
gan no pieejamajiem finansu resursiem, gan telpu nodrosinajuma no
Rigas Valstpilsétas pasvaldibas (vai cita telpu nodrosinataja, atkariba
no projekta veida un nosacijumiem) u.c.

Laika perioda no 2025. lidz 2027. gadam ir paredzéts veikt parrunas
ar Rigas Valstpilsétas pasvaldibu, Klimata un energétikas ministriju,
Viedas administracijas un regionalas attistibas ministriju, izveicot
esosas situacijas izvertéjumu, Izghtibas centru piesatinajumu Riga,
izsverot iespéjamo sadarbibu ar citam Rigas kapitalsabiedribam,
apskatit lidzvertigus izglitibas centrus Eiropa, kas izglito par
dazadiem aprites ekonomikas jautajumiem. Nozimigs faktors ir
finanséjuma piesaiste, tapéc Saja perioda svarigi izvertét art dazadu
piesaistes veidu variacijas - pasfinans€jums, atbildigas ministrijas,
pasvaldibas, Eiropas Savienibas fondi u.c. Planots organizeét ari
fokusa grupu pétijumu, lai saprastu potencialo apmeklétaju
intereses, paradumus informacijas uztversana, gaidas par sada
centra izveidi un citus koncepta izstradei stratégiski nozimigus
jautajumus.

2.7. Sabiedribas atbalsta aktivitates: Aktivitates poligona un arpus
poligona - daliba pasakumos, seminaros, konferencés u.c.

Getlini EKO daliba aktivitates, seminaros un konferenceés ir bitisks
elements Stratégija, kas lauj demonstrét kompetenci, sasniegt vides
izglitibas mérkus un daltties ar labas prakses piemériem, tadé€jadi
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veicinot uznémuma atpazistamibu un uzticamibu gan nozares
profesionalu, gan sabiedribas vidu. Organizacijai ir batiski art
komunicét un veidot izpratni sabiedribas vidu par korupcijas
novérsanu, labu parvaldibu un dazadibas vadibu.

Seminari un konferences lauj uznémuma parstavjiem apmainities ar
jaunakajam zinasanam un tendencém nozare, ka ari iegut vertigus
ieskatus no citiem nozares ekspertiem un lideriem. Sada veida
tiklosanas palidz veidot svarigas partnerattiecibas, kas var veicinat
jaunu sadarbibas iesp€ju rasanos, kopigu projektu istenoSanu un
inovaciju attistibu.

Daliba Sajos pasakumos ari lauj uznémumam aktivi iesaistities
sabiedriskajas diskusijas par nozarei svarigiem jautajumiem, veicinot
reguléjuma un politikas veidoSanu, kas atbilst uznémuma ilgtermina
mérkiem un vizijai.

Tas lauj Getlini EKO but prieksplana, kad runa ir par nozares
attistibu un veicinat pozitivas izmainas, kas ir saskana ar uznémuma
vértibam un misiju. Tadéjadi aktiva daliba nozimigos nozares
pasakumos ne tikai veicina uznémuma zinasanu un kompetences
stiprinasanu, bet ari sniedz tam iespéju veidot un uzturét nozimigas
attiecibas, kas var but izskirosas turpmakai izaugsmei un ilgtspéjigai
attistibai.

Ta ka pamatauditorija, kuru nepiecieSams turpinat aktivi piesaistit,
ir studenti un pieaugusie, Vides izglitibas un komunikacijas dala
jadoma par jauniem veidiem, ka piesaistit So auditorijas segmentu.
Ka viens no Sadiem veidiem ir identificéta izglitojoSu pasakumu
organizéSana gan Getlinu poligona, gan arpus ta.
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organizétos festivalos, konferencés, seminaros u.c., nepiecieSams
attistit ari virzienu, kas ietver pasu organizétus pasakumus gan
individuali, gan kopa ar sadarbibas partneriem, kuru ietvaros ir
iesp€jams efektivi nodot mérkgrupam tam saistoso informaciju par
poligona notiekoSajiem procesiem izklaid€josi izglitojosa veida -
pieméram, organizét Senioru dienu, kuras ietvaros ar autobusu
iespejams atvest interesentus uz poligonu un nodrosinat viniem
saistosSu programmu. Stratégijas darbibas perioda ieceréts testet
dazadus izglitojoSu pasakumu veidus, saprast interesi un iesaistes
apjomu. Ar $adu pasakumu kopumu iesp&jams ar1 veicinat vietéjas
kopienas iesaisti.

Stratégijas darbibas perioda poligona teritorija ieceréts atklat Lietu
apmainas punktu, lai veicinatu atkritumu samazinasanu un lietu
apriti. Tas paver iespé€jas jaunam pasakumu kopumam - sadarbibam
ar maksliniekiem, meistariem, amatniekiem, lai organizétu,
pieméram, mébelu atjaunosanas kursus, velosipédu labosanas
darbnicas.

Savukart arpus poligona planots testét tadas aktivitates ka daliba

izstadés vai to organizésana, sadarbiba ar jaunajiem maksliniekiem u.c.

Planots stiprinat aréjas sadarbibas - pieméram, ar
kapitalsabiedribam, atkritumu apsaimniekotajiem un citiem nozares
spéléetajiem, ar kuriem saskan vides izglitibas mérki un vizija.
Stratégijas darbibas perioda tiks izstradats sadarbibas modelis art
ar jaunizveidoto Atkritumu apsaimniekoSanas regionalo centru,
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kura darbibas parzina esosaja Viduslatvijas regionala attistibas plana
(2024-2028) ir javeic ari sabiedribas izglitosana. Sadas aktivitates
var but, pieméram, daliba pilsétas svétkos, konkréto pasvaldibu
iedzivotaju merktieciga ekskursiju organizéSana Getlinu poligona u.c.

2.8. Pieejamibas uzlabosanas pasakumi

Nemot véra uzstadijumu - pieejamas ekskursijas ikvienam -, ka ar1
faktu, ka Getlini EKO ir sabiedriska pakalpojuma sniedzéjs,
Stratégijas darbibas perioda nepiecieSams identificét nepiecieSamos
uzlabojumus gan pieejamas informacijas sniegSana, gan vides
pieejamibas uzlabosana.

2025. gada pirmaja puse tiks veikts Invalidu un vinu draugu
apvienibas "Apeirons" vides pieejamibas audits ekskursiju
marsrutam, péc kura izvirzis konkrétus mérkus talakai VIC attistibai,
lai uzlabotu vides pieejamibu dazadam socialajam grupam. No 2025.
lidz 2027. gadam ieceréts attistit izglitojoSu piedavajumu, kas ietver
universala dizaina ideju, tada veida padarot plasakas iespé€jas
cilvékiem ar dazada veida invaliditati piedalities Getlini EKO
organizétajos pasakumos. Péc nepiecieSamibas var tikt veikts
majaslapas audits, atsevisku sadalu izveide majaslapai atvieglotai
informacijas uztversanai vieglaja valoda u.c.

Lai uzlabotu uznémuma darbinieku sp€jas komunicét un
lidzdarboties ar dazadam sabiedribas grupam, planots apmeklét ari
dazadus kursus un/vai pieauguso neformalas izglitibas programmas
vai citus profesionalas kvalifikacijas celSanas pasakumus péc
nepiecieSamibas un piedavajuma atbilstibas méerkiem.
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Sada veida apmacibas attista empatiju, ka ar uzlabo zinasanu bazi,
kada nepiecieSama, lai kvalitativi stradatu, pieméram, ar cilvékiem ar
autiska spektra traucéjumiem, redzes vai dzirdes ierobeZojumiem u.c.

2.9. Komunikacijas mérki

Komunikacija ar sabiedribu ir nozimigs Getlini EKO stratégiskais
elements, kas veicina sabiedribas informétibu un iesaisti.
Uznemuma merkis ir izglitot sabiedribu vides aizsardzibas un
atkritumu apsaimniekosanas jautajumos, kas palidz virzities uz jau
pieminéto ES mérki dz 2035. gadam samazinat apglabajamo
sadzives atkritumu apjomu lidz 10% no kopé€ja neskiroto sadzives
atkritumu apjoma. lzvirzitie komunikacijas apakSmeérki nosaka
skaidru virzibu un stratégiju Getlini EKO komunikacijas kampanam
vai citam aktivitatem. Komunikacijas apakSmérki nodrosina pamatu,
uz kura balstit 1stenota novéertésanu.

1. Veicinat sabiedribas izpratni par atkritumu apsaimniekosanas
nozimi: Informét sabiedribu par pareizas apsaimniekosanas
nozimi, lai samazinatu negativo ietekmi uz vidi un veicinatu
ilgtspéjigu resursu izmantoSanu.

2. Palielinat izpratni par atkritumu samazinasanas un parstrades
iespéjam: Izglitot sabiedribu par to, ka ikdiena samazinat radito
atkritumu apjomu, un informét par iespé€jam parstradat dazadus
materialus, tadéjadi veicinot atkritumu apjoma samazinasanu
kopuma.
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3. Izgltot par aprites ekonomikas principiem: Sniegt zinasanas
par aprites ekonomiku un tas nozimi resursu saglabasana un
vides aizsardziba, veicinot izpratni par precu dzives ciklu un
atkritumu parstradi ka dalu no ilgtspé€jigas attistibas.

4. Palielinat dalibu atkritumu SkiroSana: aicinat iedzivotajus
aktivak iesaistities atkritumu Skirosana, skaidrojot, ka to pareizi
darit, kadi ieguvumi ir no skiroSanas un ka tas palidz samazinat
atkritumu daudzumu, kas nonak poligonos.

5. Veicinat sabiedribas lidzdalibu vides aizsardziba: Motivet
sabiedribu klat par aktiviem dalibniekiem vides aizsardzibas
procesos, iesaistoties uznémuma iniciativas, pieméram,
atkritumu skirosanas kampanas, vides izglitibas pasakumos un
citas aktivitates.
6. Veidot uznémuma télu ka atbildigu un ilgtspéjigu: Pozicionét
uznémumu ka lideri vides aizsardzibas joma, paradot ta
ieguldijumus vides aizsardziba un atkritumu samazinasana,
tadejadi stiprinot sabiedribas uzticibu un lojalitati.
Komunikacijas mérku sasniegSanai tiks izmantotas visaptverosas
sabiedribas izglitoSanas kampanas, socialie tikli, uznémuma iesaiste
un daliba nozares pasakumos, uznémuma majaslapa un citi riki vai
aktivitates péc nepiecieSamibas. Sekojot lidzi starptautiskai
pieredzei, komunikacija tiks ietverts ari nozarei saistoss pasakumu
kopums.




2.10. Sabiedribas izglitosanas kampanas

Integreto kampanu istenosana ir viena no butiskakajam Getlini EKO
aktivitatém komunikacija ar sabiedribu. Sabiedribas izglitosanas
kampanam ir izSkiroSa nozime sabiedribas visparéja izglitosana, jo
tas palidz veidot sabiedribas izpratni par atkritumu samazinasanu,
skiroSanu, parstradi un ilgtspéjigu paradumu ievieSanu ikdiena.
Uznémuma istenotas kampanas ir viens no veidiem, ka samazinat
atkritumu daudzumu, kas nonak poligonos.

Saskana ar Getlini EKO tarifa sadalu “lzmaksas sabiedribas izglitibas
pasakumu finanseésanai attiecigaja atkritumu apsaimniekoSanas
regiona”, kas izvértéts un apstiprinats Sabiedrisko pakalpojumu
regulésanas komisija (SPRK) Getlini EKO isteno sabiedribas
izglitoSanas kampanas. Sabiedribas izglitoSanas kampanas par
atkritumu samazinasanu, atkritumu skiroSanu, atkritumu parstradi
un vides jautajumiem ir dala no uznémuma darbibas stratégijas.
Sabiedribas izglitoSana kampanu formata ir nozimiga vairaku
iemeslu del:

1. Valsts un Eiropas Savienibas mérku sasniegSana:

Lidz 2035. gadam poligonos apglabajamais sadzives atkritumu
apjoms no radita nedrikst parsniegt 10%, tapéc paradumu maina
sabiedriba ir nepiecieSama, veicot regularu un sistematisku
izghtoSanu.

2. Informacijas nodrosinasana: IzglitoSanas kampanas sniedz
sabiedribai mérkétu, korektu un parbaudrtu informaciju
paradumu mainas 1stenosanai ikdienas sadzive.
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3. Apzinas celSana: IzglitoSanas kampanas palidz palielinat
sabiedribas apzinu par atkritumu apsaimniekosanas problémam
un izaicinajumiem, pieméram, atkritumu poligona aizpildijumu,
vésturiski veca kalna piesarnojumu u.c. Apzinas celSana ir viens
no soliem, lai kopigi iesaistitos, meklétu risinajumus un veicinatu
paradumu mainu.

4. Atbildibas veicinasana: IzglitoSanas kampanas veicina
sabiedribas atbildibu pret vidi. Jo sabiedriba vairak saprot,
ka vinu ikdienas izvéles un ricibas ietekme vidi, jo vairak
sabiedriba ir motivéta rikoties.

Kops 2022. gada Getlini EKO ir istenojis 5 kampanas un Stratégijas
darbibas perioda apnemas turpinat sabiedribas izglitosanu ar
visaptverosam sabiedribas izglitosanas kampanam. Kampanas ar
tadu pasu regularitati - 1-2 reizes gada - ari turpmak tiks
organizétas ar nosacijumu, ka Stratégijas darbibas perioda tam tiks
saglabats lidzvertigs budzets ka lidz Sim. Pirms un péc katras
kampanas tiek veiktas iedzivotaju sociologiskas aptaujas, kas lauj
izvértét izveléto kampanas risinajumu efektivitati, ka ari péec
nepiecieSamibas pielagot nakotnes kampanu stratégiju. Kampanu
tematika tiek pielagota atbilstosi atkritumu apsaimniekoSanas
nozares aktualitatém, valsts un ES mérku sasniegSanai.




2.11. Socialie tikli

Strategija socialie tikli ienem butisku lomu, lai informétu par vides
izglitibas jautajumiem.

Viena no dominéjosakajam tendencém Sobrid ir iIsformata video
satura veidosana. Platformas ka “TikTok”, “Instagram Reels”,
“Facebook Reels” un “Youtube Shorts” ir kluvusi par galvenajiem
rikiem komunikacija socialajos tiklos. Sis platformas lauj Tsa laika
nodot spécigu un emocionali piesaistosu véstijumu. Isformata video
saturs, kas nereti ir 15 lidz 60 sekunzu gars, ir efektivakais veids, ka
piesaistit sabiedribas uzmanibu par uznémumam aktualam témam.
Sada veida saturs ne tikai piesaista uzmanibu, bet ari var veidot
ievérojamu sasniedzamibu

Video, kas ir izklaid€josi un informativi rada zimola atpazistamibu
un uzticamibu. Uznémumiem, kas spé&j radosi un autentiski izmantot
So formatu, ir lielakas iesp€jas sasniegt plasu un daudzveidigu
auditoriju. Kops 2021. gada Getlini EKO ir attistijis publicitati
“Facebook”, “Instagram”, LinkedIn”, pielagojot saturu atbilstosi
jaunakajam tendencém Latvija un pasaulé. 2024. gada sakuma
Getlini EKO aizsaka jaunas pieejas komunikaciju socialo tiklu
platformas ar video saturu, izveidojot lapu “Tiktok” platforma. Jauna
pieeja ir lavusi sasniegt to auditoriju, kuru lidz Sim nespé&jam
sasniegt, ka ar1 radit saturu atbilstosi jaunakajam socialo tiklu
tendencem.

Socialo tiklu satura veidoSana klist aizvien sarezgitaka. Socialie tikli
ir kluvusi par loti piesatinatu vidi, kura lietotaji katru dienu saskaras
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ar milzigu informacijas apjomu no uznémumiem, satura veidotajiem
un iedzivotajiem. Katru dienu Latvijas socialo tiklu vida tiek
publiceti tikstoSiem jaunu ierakstu, videoklipu un attélu, un
sabiedribai klast arvien grutak izSkirt, kam pievérst uzmanibu.

Noturét sabiedribas interesi un iesaisti socialo tiklu satura bas art
viens no Getlini EKO lielakajiem izaicinajumiem Vides izglitibas un
komunikacijas stratégijas izpildé no 2025. lidz 2027. gadam.

To veido vairaku apstaklu kopums, jo konkurence par lietotaju
uzmanibu ir |loti intensiva. Katra organizacija censas radit unikalu un
saistosu saturu, lai izceltos paréjo vidu. Patéréetaji ir kluvusi prasigaki
attieciba uz saturu, ko vini patéré. Sabiedriba sagaida, ka tas bis

ne tikai informativs vai izklaid€joss, bet ari autentisks un saistoss.
Getlini EKO satura veidoSanas komandai bus jabut arvien
radosakiem un inovativakiem, lai noturétu auditorijas uzmanibu
mainigos apstaklos.

2.12. Mediji

Getlini EKO komunikacija ar medijiem ir nozimiga uznémuma
komunikacijas sastavdala, kas veicina sabiedribas informétibu,
uznémuma reputacijas stiprinasanu un uzticibas veidosanu. Lai art
klasisko mediju skaits un sasniedzamiba gadu no gada saruk, mediji
kalpo ka galvenais posms starp uznémumu un plasaku sabiedribu,
nodrosinot, ka uznémuma véstijumi, iniciativas un sasniegumi tiek
pareizi uztverti un izplatiti. Sadarbiba ar medijiem lauj Getlini EKO
aktivi piedalities sabiedribas diskusijas, skaidrojot savus viedoklus
un atbildot uz aktualiem jautajumiem, kas saistiti ar atkritumu
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apsaimniekosanu. Tas palidz uznémumam pozicionét sevi ka
nozares lideri un uzticamu ekspertu, kas ir apnémies nodrosinat
iedzivotajiem sadzivé nozimigu funkciju izpildi.

Sadarbiba ar medijiem lauj atri un efektivi reagét uz krizes
situacijam, sniedzot precizu informaciju un novéersot dezinformaciju,
tadejadi mazinot iespéjamos reputacijas riskus. Mediju uzmaniba ari
veicina uznémuma iesaistiSanos uznémuma iniciativas, pieméram,
izglitojosas kampanas un citos sabiedribas iesaistes pasakumos.
Tadejadi stratégiska un labi pardomata komunikacija ar medijiem ir
batiska, lai veidotu pozitivu uznémuma télu, veicinatu ta darbibas
caurspidigumu un stiprinatu saikni ar sabiedribu.

2.13. Informacijas pieejamiba

Uznémuma majaslapa nodrosina pilna spektra informacijas
pieejamibu par uznémuma darbu, aktualitatém, darbibu, iniciativam
un piedavajumiem, vienlaikus izglitojot sabiedribu par ilgtspé&jibu un
atkritumu apsaimniekosanu. Ta ir vérsta uz sabiedribas iesaisti un
atbalsta sniegSanu dazadam auditorijam — no iedzivotajiem lidz
uznémejiem. Majaslapa sniedz ieskatu par uznémuma darbibu
poligona, tostarp par gazes izmantoSanu, siltumnicas audzétajiem
produktiem (gurkiem un tomatiem) un citiem procesiem. Majaslapa
kalpo ar1 ka platforma, lai dalitos ar jaunumiem par uznémuma
aktivitatém, pieméram, pasakumiem vai izglitojosam aktivitatém,
kas saistitas ar aprites ekonomiku.

Organizacijas majaslapa ir moderna, ar lietotajam draudzigu
interfeisu un mobilajam iericém pielagotu dizainu. Ta nodrosina értu
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piekluvi nepiecieSamajai informacijai un interaktivam funkcijam,
pieméram, pieteiksanas formam ekskursijam vai jautajumu
iesniegSanai. Kopuma majaslapa ir efektivs riks, kas apvieno
uznémuma veértibas un praktisku informaciju, vienlaikus uzrunajot
gan esosos klientus, gan potencialos interesentus. Izveléto pieeju
planots art turpinat saja Stratégijas perioda.

Majaslapa Stratégijas perioda turpinas sniegt aktualu un detalizétu
informaciju par uznémuma darbibu, 1pasu uzmanibu pievérsot
jaunam iniciativam un ilgtspéjigiem risinajumiem. Tapat tiks
papildinati izglitojoSie materiali par atkritumu apsaimniekosanu un
aprites ekonomiku, lai majaslapa ari turpmak kalpotu par értu un
pieejamu komunikacijas riku.

2.14. Pétijumi

Saskana ar 2024. gada 28. augusta valdes sédé apstiprinatajiem
“Noteikumiem par Pétniecibas projektu istenosanu SIA "Getlini
EKO" ”, uznémuma tiek realizéti dazada veida pétijjumi. Dala no
pétijumu tému loka ir saistosa VIC un komunikacijas darbibas
veiksmigai nodroSinasanai:

1. Sabiedribas paradumu pétijumi, pieméram:
Paradumi, kas saistiti ar atkritumu radiSanu un samazinasanu;
Skirosanas prakses pétijumi;

Izpratne par klimata jautajumiem; aprites ekonomiku un citi.
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Paradumu mainas pétijumi tiek ieklauti ari katra socialaja kampana -
pirms un péc tas norises, lai pétitu iespéjamo paradumu mainu
saistiba ar attiecigas kampanas meérki.

Pie Sadiem pétijumiem tiek pieskaitits ik divus gadus veicama
sabiedriskas domas aptauja par iedzivotaju SkiroSanas paradumiem,
iedzivotaju zinasanam par Getlini EKO darbibas virzieniem u.c.

Taja ik reizi vérojami uzlabojumi iedzivotaju zinasanu liment,

un turpmaki uzlabojumi ieklauti ar1 Sis Stratégijas planoto
kvantitativo rezultativo radijumu uzlabojuma.

Stratégijas perioda paredzéts veikt vairakus pétijumus - tostarp
eksperimentala dizaina - par minétajam témam, veicot sadarbibu
ar zinoSiem pétniekiem. Rezultatus iespéjams izplatit gan nozares
kanalos, Getlini EKO majaslapa, ka art izmantot talakai
komunikacijas un izglitibas aktivitasu planosanai.

2. Reputacijas pétijumi, pieméram:
Apmierinatiba ar Getlini EKO sniegtajiem pakalpojumiem;
Sabiedribas zinasanas par uznémuma procesiem;

Pétijumi, kas saistiti ar ilgtspéjigas attistibas jomam,
klimata parmainu mazinasanu u.tml.

Pie Sadiem pétijumiem var pieskaitit, pieméram, Baltijas valstis
lielako dzivesstila pétijumu “Brand Capital”. Saja pétijuma

2023. gada pirmo reizi tika ieklauts Getlini EKO. Vides un vides
apsaimniekoSanas zimolu reitinga secinats, ka Getlini EKO ir
visatpazistamakais zimols, apsteidzot “Latvijas Zalais punkts”,
“CleanR”, “Eco Baltia vide”, “ZAAQO" u.c. Aptaujas pamata ir "Brand
Capital" petijums, kas ir plasakais zimolu un dzivesstila pétijjums
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Baltija, apkopojot datus par vairak neka 600 zimoliem un 300
dzivesstila jautajumiem.

Péc nepiecieSamibas organizacija isteno sociologiskos pétijumus,
lai analizétu iedzivotaju zinasanas un izpratni par atkritumu
apsaimnieko$anas aktualajiem jautijumiem. Sada veida
sociologiskas kampanas kalpo ari par pamatu, lai izvértétu zimola
atpazistamibu.

2.15. Zimola attistiba

Getlini EKO zZimolu tiesa veida reprezenté un veido visa veida
komunikacija un izglitojoSie pasakumi, un tie nevar tikt atrauti viens
no otra. VTDS ka viens no nefinansu mérkiem ir izglitot sabiedribu
par poligona darbibas virzieniem, stiprinot kapitalsabiedribas zimolu
un atpazistamibu.

kopéjo identitati un to, ka tas tiek uztverts sabiedriba. Veiksmigi un
stratégiski veidots zimols veicina atpazistamibu un palidz izcelties
konkurences vide, nodrosinot, ka iedzivotaji, partneri un plasaka
sabiedriba skaidri saprot, ko uznémums parstav un kadas vértibas
aizstav. Veiksmiga zimola reputacija var klut par Getlini EKO galveno
riku komunikacija ar iedzivotajiem. Turklat spécigs zimols palidz
efektivi stastit par savu misiju un vértibam.

Turpinot zimola attistibu, “Brand Capital” pétijuma tika identificéts,
ka lielakie izaicinajumi saistiti ar virieSu, jaunieSu un krievvalodigo
auditorijas iesaisti. Sagaidams, ka Stratégijas darbibas perioda ik
gadu tiks iepirkti rezultati no pétijuma veic€ja par Getlini EKO
zimola attistibu, lai spétu identificét galvenos virzienus, kam
pievérst uzmanibu sazina ar sabiedribu.



3. Kvantitativie raditaji

3.1. Planotas aktivitates socialajos tiklos Stratégijas darbibas perioda
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Socialais tikls

2025. gada 31. decembris

2026. gada 31. decembris

2027. gads 31. decembris

Sasniedzamiba (Reach) socialajos
tiklos (1 cilveks ir redzéjis vismaz 1
“Getlini EKO” ierakstu kada no
socialajiem tikliem: 300 000/gada
Zinu publiceésanas bieZzums: vismaz 2
ieraksti nedéla

Sasniedzamiba (Reach) socialajos
tiklos (1 cilveks ir redzéjis vismaz 1
“Getlini EKO” ierakstu kada no
socialajiem tikliem: 300 000/gada
Zinu publicéSanas biezums: vismaz 2
ieraksti nedéla

Facebook Sekotaju skaits: 13 500 Sekotaju skaits: 14 000 Sekotaju skaits: 14 500
Sasniedzamiba (Reach) socialajos Sasniedzamiba (Reach) socialajos Sasniedzamiba (Reach) socialajos
tiklos (1 cilveks ir redzéjis vismaz 1 tiklos (1 cilveks ir redzéjis vismaz 1 tiklos (1 cilveks ir redzéjis vismaz 1
“Getlini EKO” ierakstu kada no “Getlini EKO” ierakstu kada no “Getlini EKO” ierakstu kada no
socialajiem tikliem: 500 000/gada socialajiem tikliem: 500 000/gada socialajiem tikliem: 500 000/gada
Zinu publicéSanas bieZzums: vismaz 2 Zinu publicésanas biezums: vismaz 2 Zinu publicésanas biezums: vismaz 2
ieraksti nedéla ieraksti nedéla ieraksti nedéla

Instagram Sekotaju skaits: 4000 Sekotaju skaits: 4250 Sekotaju skaits: 4500

Sasniedzamiba (Reach) socialajos
tiklos (1 cilveks ir redzéjis vismaz 1
“Getlini EKO” ierakstu kada no
socialajiem tikliem: 300 000/gada
Zinu publicéSanas bieZums: vismaz 2
ieraksti nedéla
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TikTok Sekotaju skaits: 10 000 Sekotaju skaits: 11 000 Sekotaju skaits: 12 000
lerakstu organiskais skatijumu skaits lerakstu organiskais skatijumu skaits lerakstu organiskais skatijumu skaits
kalendara gada laika: vismaz kalendara gada laika: vismaz kalendara gada laika: vismaz
1 000 000 1 000 000 1 000 000
Zinu publicéSanas bieZums: vismaz Zinu publicéSanas biezums: vismaz Zinu publicéSanas biezums: vismaz
2 video nedéela 2 video nedéla 2 video nedéela
Linkedin Sekotaju skaits: 1000 Sekotaju skaits: 1300 Sekotaju skaits: 1600
Zinu publicéSanas biezums: Zinu publicéSanas biezums: Zinu publicéSanas biezums:
1-2 zinas nedéla 1-2 zinas nedéla 1-2 zinas nedéla

3.2. Planotais izglitojoSo pasakumu apjoms 2025.-2027. gada

Lokacija Apjoms 2025. gada Apjoms 2026. gada Apjoms 2027. gada
Ekskursija Getlinu poligona Grupu skaits: 350 - 400 Grupu skaits: 350 - 400 Grupu skaits: 350 - 400
Ekskursantu skaits: 8000 Ekskursantu skaits: 8000 Ekskursantu skaits: 8000
Pieauguso Tpatsvars: 18% Pieauguso 1patsvars: 19% Pieauguso 1patsvars: 20%
Nozares pasakumi Getlinu poligona 2 2 2
(pieméram, VIC jubileja, nozares
diskusijas, darba grupas)
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Vides izglitibas un komunikacijas dalas 2 2 2
organizéti pasakumi plasakas
sabiedribas izglitosanai Getlinu
poligona vai cita atbilstosa lokacija
(pieméram, Tomatu festivals)

Nodarbibas Ulbrokas pérles Grupu skaits: 90 Grupu skaits: 90 Grupu skaits: 90
“Zalaja klase” Dalibnieku skaits: Dalibnieku skaits: Dalibnieku skaits:

vismaz 2500 vismaz 2500 vismaz 2500
Getlini EKO darbinieku daliba nozares 3 3 3

konferencés, seminaros, diskusijas vai
citos lidzvertigos publiskos pasakumos

Istenoto socialo kampanu skaits (saskana 1-2 gada 1-2 gada 1-2 gada
ar alfstip.rinéto buqietf' un _ja ?em vera, Auditorijas apjoms: Auditorijas apjoms: Auditorijas apjoms:
ka tam tiek saglabats lidzvértigs 500 000 - 800 000 500 000 - 800 000 500 000 - 800 000

budzZets 2022. un 2023. gadam)

Pétijumi 1 uzsakts 1 uzsakts 1 uzsakts
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3.3. Planotais uzlabojums* respondentu ipatsvara sabiedriskas domas aptauja, kas tiek veikta reizi divos gados

e Bazes vieniba Bazes vieniba Bazes vieniba
(2023. gada dati) (2023. gada dati) (2023. gada dati)

Vai Jis/Jasu gimene 3kirojat majsaimniecibas atkritumus? 71% Skiro 74% Skiro 77% skiro

Vai Jis zinajat, ka partikas atkritumus var izmantot 77% zina 80% zina 83% zina

komposta raZzosanai?

Vai Jis zinajat, ka partikas atkritumus var izmantot 66% zina 69% zina 72% zina
biogazes razosanai?

Vai Jus zinajat, ka sadzives atkritumus (poligonos) 63% zina 66% zina 69% zina
izmanto energijas raZosanai?

Vai Jus bijat dzirdejis/-usi, ka, nesamazinoties tur nogadato 37% zina 41% zina 45% zina
sadzives atkritumu apjomam, Getlinu atkritumu poligons tuvako
5-7 gadu laika var tikt aizpildits?

Vai Jis/Jasu majsaimnieciba patlaban jau skirojat BIO atkritumus? 24% 27% 29% Skiro

* Janem veéra, ka planotais uzlabojums, lai gan ieklauts VTDS, ir indikativs, un Vides izglitibas un komunikacijas darbinieki nevar uznemties pilnu atbildibu par ta
izpildikonkrétaja apmeéra vairaku apstaklu del: Getlini EKO nav vienigais uznémumes, kas veic sabiedribas izglitosanas funkciju, turklat skiroSanas apjomu var ietekmét art
dazadas tehniskas nianses - pieméram, konteineru pieejamiba, izmainas skirosanas noteikumos u.c.



